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Religiose Praxis in Deutschland

» Religidose Praxis in Westdeutschland bei 22%,
in Ostdeutschland bei 12 %

» Werte der privaten religidsen Praxis ahnlich

« Im Westen glaubt etwa jeder Zweite daran, dass Gott existiert, im
Osten ist es knapp die Halfte.

« Keine spirituelle Revolution sichtbar

« Religion und Spiritualitat werden von allen Lebensbereichen als die

Unwichtigsten eingeschatzt, im Alter jedoch zunehmend
(Lebenszykluseffekt?)

Quelle: Pollack, Detlef/Muller, Olaf (2013): Religionsmonitor 2013 — verstehen was verbindet. Religion und Zusammenhalt in Deutschland.
Gutersloh: Bertelsmann Stiftung, Onlineabruf: https://www.bertelsmann-stiftung.de/de/publikationen/publikation/did/religionsmonitor-verstehen-
was-verbindet-religioesitaet-und-zusammenhalt-in-deutschland/ (Letzter Zugriff: 04/2016).
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Kirchen und (Stadte-) Tourismus

A o
BRUDERHILFE PAX MORUS
4 FAMILIENFURSORGE UNIVERSITAT PADERBORN AKADEMIE
Versicherer im Raum der Kirchen Die Universitdt der Informationsgesellschaft vy
Motive fur einen Kirchenbesuch im Urlaub
Angaben in Prozent, N = 908
Sehenswiurdigkeiten, die man gesehen 56.0 339
haben muss - -
' Kulturtourismus
Interesse an Architektur, Kunst, 54 3 34
Geschichte - ‘
Orte der Ruhe/neue Kraft tanken 3E-
religiose Motive (Gebet, Messe, Beichte) 1186 22,5 S P iritu eller To u rism us
0 20 40 60 8 100

®yolistandig ™teilweise

Frage: Sie haben gesagt, dass Sie im Urlaub auch Kirchen oder Kidster besichtigen. Fir einen Kirchenbesuch gibt es viele Griinde; ich nenne
Ihnen nun einmal einige Motive. Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese Grinde fir Sie zutreffen: vollstandig®, teilweise®, ,eher nicht* oder gar nicht".

Quelle: Akademie Bruderhilfe/TMA/UPB 2011
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Segmente und Zielgruppen privater
Stadtereisen

Besuchsreisen

= mehr Jiingere bis 39 Jahre

= Bildungsniveau und HNE etwas niedriger

= haufiger kleine Kinder bis 5 Jahre im Haushalt

Eventreisen Kulturreisen
= haufiger jung oder mittleres Kurzreisen = haufiger Personen 40 Jahre +
Alter TR -3 1 ¥ | = Bildungsniveau + HNE iiber @

= Bildungsniveau + HNE lber @ = seltener Kinder im Haushalt

Shoppingtrips Schnappchenreisen

= jungere Altersstruktur = haufiger zwischen 20 und 29

= Bildungsniveau + HNE iiber @ Jahren

= haufiger Kinder bis 14 Jahre im = Bildungsniveau + HNE unter @
Haushalt

Quelle: N.I.T. 2005, Daten: RA 05 der F.U.R.
@ = Durchschnitt der Kurzreisen in eine Stadt 2004, HNE = Haushaltsnettoeinkommen

Quelle: Deutscher Tourismusverband e.V. (2006): Stadte- und Kulturtourismus in Deutschland, Langfassung, Bonn.

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Attraktivitatstaktoren tur private
Stadtereisen

Alle Befragten
in%
Kulturbezogene Attraktivititsfaktoren
Kulturelles Angebot / kulturelle Vielfalt 67
Interessante Sehenswirdigkeiten 55
Historische Altstadt / Bausubstanz 32
Stadtbild / schéne Architektur 23
Weitere Attraktivitatsfaktoren
Attraktive Landschaft / Umgebung 21
Mentalitat der Menschen / Gastfreundlichkeit 18
Shopping / Einkaufsmoglichkeiten 17
Nachtleben / Party 14
Atmosphare / Flair 13

Quelle: Lexow (2006), Daten: Telefonbefragung Deutschland Sommer 2004, Mehrfachnennungen

Basis: Befragte, die schon einmal eine Stadtereise gemacht haben (n = 808)

Die Daten sind auf Grund einer unterschiedlichen Verteilung der soziodemographischen Merkmale auf die Ge-
samtheit der Befragten als empirisch abgesicherte Tendenzen zu betrachten.

Quelle: Deutscher Tourismusverband e.V. (2006): Stadte- und Kulturtourismus in Deutschland, Langfassung, Bonn.

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Erinnerungen an den Kirchenlbesuch

eindrucksvolle Architektur
Abwechslung v. Alltag
interessante Infos
magische Atmosphare
Ort zum Nachdenken

Nahe des Gottlichen

Fremdheit/nicht glaubig

Storung/andere Besucher

20 40 60 80 100
B yollstandig ®teilweise

Frage: An welche Dinge bei Ihrem letzten Kirchenbesuch kénnen Sie sich erinnern? Ich lese Ihnen einige Antwortmdglichkeiten vor. Bitte sagen
Sie mir, inwieweit diese Aussagen fiir Sie zutreffen: ,vollsténdig®, ,teilweise®, ,eher nicht* oder ,gar nicht*.

Quelle: Akademie Bruderhilfe/TMA/UPB 2011
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Rahmenbedingungen im Tourismus

\ Gesellschaftliche \ Anderungen des
Veranderungen / Reiseverhaltens

o

» Soziodemo-
graphische
Veranderungen

* Psycho-
graphische
Veranderungen
(z.B. Individua-
lisierung)

kUrzer und Ofter
flexibler, spontaner
und kurzfristiger

qualitats- und ,preis-
leistungsbewusster*

mobiler und vernetzter

entzerrte
Saisonverlaufe

weniger destinations-
und mehr anlass- und
erlebnisorientiert

Frankfurt, 15.06.2016
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VWachstumssegment Kulturtourismus:

Angebotsdiversifizierung

Kulturerbe (heritage)

Kunst (the arts)
Artefakte und
Zeugnisse der Bildende und
Vergangenheit darstellende Kunste
- Kirchen, Kloster,
Schldsser, Burgen, - Musik, Theater,
Altstadte, Quartiere, Tanz, Kleinkunst,
Geschichte, Malerei, Bildhauerel,
Denkmaler, Parks... Oper ...

Kreativwirtschaft

(creative industries)

Kreative Branchen im
Grenzbereich zur
Kunst

—> Design, Multimedia,
Mode, Film/Video,
Galerien, Mobel,
Games...

Nach: ETC: City Tourism & Culture — The European Experience. Brissel 2005.: Fotos: Reinhard Kirchner, Moritz Wenz



Wichtige Zielgruppe: Tagestourismus

Bitte entscheiden Sie, welche der Besuchertypen tendenziell Ihre Angebote in Anspruch nimmt.
(Befragung Kulturakteure)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Tagestourist trifft voll und ganz zu

Tagestourist trifft mehr zu 39,5%

| M
=

Trifft sowohl als auch zu 32,3%
Ubernachtungstourist trifft mehr zu 4,5%

Ubernachtungstourist trifft voll und ganz zu 2.7%

« Auch mittelgroBBe und kleinere Stadte profitieren vom
Kulturtourismus

Quelle: projekt2508 GmbH, Institut fur Kulturpolitik (2016): Kulturtourismusstudie 2015/2016, Ergebnisse unter: www.kulturtourismusstudie.de
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Zlelgruppen

passionierte

Erfahrungsgrad

pflichtbewusste
»Sightseeker«

Stellenwert von Kunst und Kultur auf Reisen

Quelle: Probstle, Yvonne (2014): Kulturtouristen. Eine Typologie, Wiesbaden.

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Passionierte spezialisten:

Produkte: * Hoch- und Szenekultur: Museen, Konzert-, Oper-,

Theater
* sehr hohe Qualitat, groBes Renommee, guter Service

* Szeneangebote zu Spezialinteressen

Programme zur Vertiefung der Spezialthemen
Diaglogische Formate

Vermittlung:

= Kurzer Uberblick tber zielgruppenadaquate Produkte und Vermittlungsangebote.
Ausflhrlich dazu Probstle 2014.

Quelle: Probstle, Yvonne (2014): Kulturtouristen. Eine Typologie, Wiesbaden.

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Kenntnisreiche Traditionalisten:

Produkte: * Hochkultur: Museen, Konzert-, Oper-, Theater
* sehr hohe Qualitat, groBes Renommee, guter Service

* Namenhafte Festspiele
e Studienreisen

Wissenschaftlich-fundierte Vermittlung durch Experten
Angebote fur Vor- und Nachbereitung

Vermittlung:

Kurzer Uberblick Uber zielgruppenadéquate Produkte und Vermittlungsangebote.
Ausflhrlich dazu Probstle 2014.

Quelle: Probstle, Yvonne (2014): Kulturtouristen. Eine Typologie, Wiesbaden.
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Aufgeschlossener Entdecker:

Produkte: Leuchttirme, zeitgenossischen Werke

* Angebote abseits der Touristenpfade (Kreativquartiere)
» (Cross-Over-Angebote (Kreativwirtschatft)

» Kleine Festivals

» Kurse um selbst kreativ zu sein

Audioguides, Apps, dialogische Vermittlung
« Alternatives Merchandising

Vermittlung:

= Kurzer Uberblick tber zielgruppenadaquate Produkte und Vermittlungsangebote.
Ausflhrlich dazu Probstle 2014.

Quelle: Probstle, Yvonne (2014): Kulturtouristen. Eine Typologie, Wiesbaden.

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Pflichtbewusster »Sightseekerx:

Produkte: « Leuchttlrme wie Ausstellungen, Sehenswurdigkeiten und
Museen von nationalem oder internationalem Rang
* Wunsch nach Wissen und Bildung
Vermittlung: « FUhrungen mit auBergewohnlichen Erlebnissen

« Auswahl, was im Mittelpunkt stehen soll

= Kurzer Uberblick tber zielgruppenadaquate Produkte und Vermittlungsangebote.
Ausflhrlich dazu Probstle 2014.

Quelle: Probstle, Yvonne (2014): Kulturtouristen. Eine Typologie, Wiesbaden.
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Unterhaltungsorientierte AustlUgler:

Produkte: Begehbare Zeugnisse der Geschichte/

Sehenswurdigkeiten
 Alltagsnahe Ausstellungen (Mode, Auto, Schokolade)
 Interaktive Angebote fUr Familien (Science Center)
» Populare Musikevents, Kulturnachte, traditionelle Feste

Aktive Partizipation insb. fUr Kinder

Vermittlung:

Kurzer Uberblick Uber zielgruppenadéquate Produkte und Vermittlungsangebote.
Ausflhrlich dazu Probstle 2014.

Quelle: Probstle, Yvonne (2014): Kulturtouristen. Eine Typologie, Wiesbaden.

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann
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Zlelgruppenkenntnisse verbessem

Haufig vertreten in...

Kultureinrichtungen  Destinationen

A Quelle: Probstle, Yvonne

o sten passionierte e 253 9%
- Wiesbaden. Spezialisten
kenntnisreiche
3 Traditionalisten 28,6 % 32,1 %
)
2]
S 449%  468%
L
ﬁ pflichtbewusste
»Sightseeker« 21,0 % 34,7 %

21,0 % 54,2 %

>
Stellenwert von Kunst und Kultur auf Reisen Quelle: www.kulturtourismusstudie.de

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Handlungsbedarf aus Sicht der Kultur- &
Tourismusakteure

0% 10% 20% 30% 40%
SNt il
touristischer Zielgruppen 431%

Konzentration auf ausgewahlte Angebote und deren selektive
Vermarktung seitens der Kulturbetriebe

Schaffung einer zeitgemaBen touristischen Infrastruktur (z. B. Gastro-
nomie, OPNV, Rad- und Wanderwege, Tourist Information, Unterkiinfte)

Abschluss von Kooperationsvereinbarungen (mit Ziel- und
Leistungsdefinition) zwischen Kultur- und Tourismusakteuren

Defintion von touristischen Mindestanforderungen,
die von Kultureinrichtungen erflllt werden

Vorhandensein von Ansprechpartnern in Tourismusorganisationen, die
Berufserfahrung im Kulturbetrieb bzw. eine entsprechende Ausbildung
(z. B. Studium Kulturmanagement, Kulturwissenschaft) vorweisen kénnen

Befassung der offentlichen Verwaltung mit dem Thema Kulturtourismus

Gemeinsame Verstandigung von Kultur- und Tourismusakteuren 46,7%
auf eine Profilierung des Reiseziels 41.3%

Angebot von Weiterbildungsmaoglichkeiten 24,6%
flr Tourismusakteure mit Schwerpunkt Kultur 0,0%

Angebot von Weiterbildungsmoglichkeiten
fur Kulturakteure mit Schwerpunkt Tourismus

Austausch zwischen Kultur- und Tourismusakteuren
(z. B. durch ,Runder Tisch")

| Destination . Kultureinrichtung
Quelle: projekt2508 GmbH, Institut fur Kulturpolitik (2016): Kulturtourismusstudie 2015/2016, Ergebnisse unter: www.kulturtourismusstudie.de

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Begleitung der (potenziellen) Besucher

ﬁg&gﬁgﬁ nggﬁacr:ge Anreise  Ankunft Erlebnis Abreise Dialog

PR, Aktionen, Events
Werbung, Kampagnen
Website, Soziale Medien
Mobiles Internet, Apps

Print: Broschuren, Flyer, Reisefuhrer...
Navigationssysteme - Verkehrsinfrastruktur

Beschilderung, Wegweiser, Module

Service Telefon Tourist Info
Sehenswurdigkeiten, authentische Orte
Veranstaltungen,
FUhrungen

Sonstige



Zlelgruppe Nah-Tourist

... Zielgruppe ,,Nah-Tourist“
KM: Was war Anlass, dass Sie bewusst den ,,Nah-Touristen“ bei Ihren strate-
gischen Cedanken mit aufgenommen haben?

AD: Wir haben gemerkt, dass die Kenntnis und die Wertschdtzung der Ein-
heimischen und auch der Stolz fiir die eigene Tourismusregion nicht ausge-
pragt genug gewesen waren. Die Menschen, die hier leben, unternehmen
zwar bereits sehr viel in ihrer Region und sie kennen sich gut aus. Aber sie wa-
ren fiir uns im unzureichenden Maf Botschafter. Gutes Marketing funktio-
niert idealerweise von innen nach auffen. Das heifdt, wir mussten die Einhei-
mischen vollends fiir ihre eigene Region und deren Angebote begeistern. Und
diese Begeisterung wollten wir wecken, indem wir sie direkt mit den vielen
touristischen Angeboten bekannt machen. So konnten wir diese wichtige Mul-
tiplikatorfunktion nach aufden hin steigern. Wir wissen bereits seit Jahren aus
vielen Marktforschungsergebnissen: Das beste und effektivste Marketing ist
das Empfehlungsmarketing unter Freunden und Bekannten. Nur wenn gezielt
und individuell iiber die Angebote informiert wird, kann die Region als Tou-
rismusziel wahrgenommen werden. Und das war unser Einstieg, die Einhei-
mischen fiir den Tourismus in der Region zu infizieren. Das machen wir in
dieser Form und Intensitdt bisher als eine der wenigen Destinationen. Und wir
merken das bereits bei den Zahlen in unserer Touristinformation, wo 55 Pro-
zent der Informationssuchende Einheimische sind.

Quelle: KM Magazin: Kulturtourismus, Nr. 110, Februar 2016, S. 23 ff.

Frankfurt, 15.06.2016

ARMIN DELLNITZ
Studium Betriebswirtschaft
mit Fachrichtung Tourismus
an der Berufsakademie Ra-

vensburg. Er war u. a. Ge-
schaftsfiihrer der Marburger
Tourismus und Marketing
GmbH und der Tourismus-
Agentur Schleswig-Holstein
GmbH, Kiel. Seit 2009 ist er
Geschiftsfiihrer der Stutt-
gart-Marketing GmbH und
Regio Stuttgart Marketing-
und Tourismus GmbH

L. Buschmann



Anwohner nicht vergessen

« Konzentration auf kulturtouristisch relevante Angebote darf nicht zur
Vernachlassigung von Kulturangeboten fUhren, die sich (nur) an die
Anwohner richten

« Besucherautkommen von AuBBen ermdglicht Erhalt von Angeboten
« Sensibilisierung der Anwohner fur den Wert des Angebotes

« Von Professionalisierung des Angebotes und Marketings profitieren
auch regionale Zielgruppen

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Zlelgerichtet vernetzen

Reiseveranstalter /
Verkehrs—
betriebe Yy

errwaltung

__—
Bildungseinrichtungen,
wﬂe Trager Kulturelle Bildung
Gastronomie, P
regionale Kulinarik 4 Wissenschaft
~———-- hverbande
Freizeitangebote
(Aktiv, Natur, Spal, Andere
Entspannung) Kirchen
Wirtschaft | iglrgléil,ltz Kunst-und | 5cal Heroess,
Pilgerwege g Kreativwirtschaft Initiativen,
Kloster vereine

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



,Drum prufe, wer sich ewig bindet. . .”

Dauerhafte
Zusammenarbeit auf allen
Ebenen

\

Schwellenangst”?

Meist zeitlich begrenzt, !
z.B. fur Ausstellungen

gemeinsames
Wertesystem

ion:
ooperation Markenorganisation mit
Bindelungvon Ressourcen

Gemeinsame

Produktentwicklung und Finanzen
Biindelungvon Qualitatsmanagement Gemeinsame
Vertrieb und Themenmarketing Produktentwicklung
Kommunikation Bundelungvon Vertrieb ~ Qualitatsmanagement
Dunktuelle und Kommunikation Themenmarketing

Zusammenarbeit Biindelungvon Vertrieb

und Kommunikation

Quelle: Matthias Burzinski, projekt2508 GmbH

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Sichtbarkeit und Angebotsentwickliung
adurch Kooperationen

« Kulturtourismus setzt die
Bereitschaft und Realisierung von
Kooperationen voraus

- Erfahrungen sind vielerorts gering, = soeeeee
da der Tourismus nicht zu den -
genuinen Aufgabenfeldern der —
Kulturbetriebe gehort

« Kooperationen kdnnen Touristen
die Orientierung erleichtern

N MIEGACHAICAIY OGN BEILCTE’ VINICHEINETE INCIeten wIRITIGT. ME FYeT VISTEDGIN COUTIERCTEN ANGIDCten
verraine we Pret Gl Ge dewetx G Ger Gervier (ber dus Leden e Bewotrer
B erraige MRS et G Msi it red et a0 Canierte, Male id Pesie Se 0aler 4 Leten Tds
Danaremenapiel vor K, ATV Und Netur WOrRt Cade Nir ene Blegrwitriche Amoiohare

SRS Oen evemaige Zumerrerserrrencceter Atredend Regt 1 Larcren Mirusch- Oderend
W Rande Ges Bepndetnrger Oderbechs Vor Sar et evaigen osier avage sl he e
RS rocr Tese Sen Betekiorumt UG B LISRAGHCY GOTIChE rThe ertamer Cut Aefetorum
Boenirucv] S erew Kaope pradite wnd ver feeder! seve Besacher vin August be
Septerter Mt LOrOeriEn P DEOASErer ATTOIONITE ALt N Our Kioaterorche “noen des
INIE e e Ve et ovper WM [y Csbersee w4 egeesese B3 M Sovear o
L N

"’; Dhe imoomente Kowerunche. €0 DvescWToe HaMreey but Gr feetes HAMe des |3,
MALACETI. Eent heune 30 208 eheratoe frarmaarenomer. Der LeTrer Twaches

FILStINT und Cher 1t Mt vaRstingiy SFgnel erhalen. Hereutagend Snd Buch O

Wancmalersien st cem L) Jetrhandert und Cle verrients Sakrutel. Der prichege

Frankfurt, 15.06.2016 32 L. Buschmann




Marketing-Kooperationen,
Onlinemarketing

die LUBECKER MUSEEN

Home Museen Ausstellungen Termine Bildung Forschung Sammlungen  Service

Buddenbrookhaus
Ginter Grass-Haus

Museum fir Natur und Umwelt

Museum Holstentor

Industri Museumsquartier St. Annen tatt Herrenwyk: Im Umkreis des Hochofens

St. Annen-Museum
Der Internationale Museumstag
Theat M
e — $ am 22.5.2016

Burgkloster im Europaischen ») Diesjinriges Motto: Museen in der
Hansemuseum Libeck b4 Kulturiandschaft® Die LUBECKER MUSEEN

o © bieten inren Gasten zum 39, Intemationalen
Véikerkundesammiung Zzahireiche spannende Formate an,

™~ v “‘ ::?mmwmmm

1) meh Informationen
20"

iseen.de/de/327/das-portal.html

Frankfurt, 15.06.2016

Alle LObecker Museen v

Kontakt Presse Newsletter

Aktuelle Termine
FR|13.05.2016 | 17200

JES FEHLTE NICHT AN EINER
FLASCHE ROTWEIN..."
Buddenbrookhaus

Flhrung, Spaziergang & Welnprobe
fir Genlefier

mehr Informationen

SA | 14.05.2016 | 11:00
MAL-WORKSHOP

Industriemuseum Geschichtswerkstatt
Hemenwyk

Zelchnen mit dem Kinstler Holger
Jormn

f0r Kinder ab 10 Jahren

mehr Informationen

SA | 14.05.2016 | 14:00
FUHRUNG
Buddenbrookhaus
Familiengeschichten im
Buddenbrookhaus
mehr Informationen

Quelle: http://die-
luebecker-museen.de/

L. Buschmann




Marketing, Service und Vermittiung
verknpuften

@ Meine Planung
NOMatonen Iy anen / elen entiang der
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Innovative Produktentwicklung

Frankfurt, 15.06.2016

Quelle:
KLOSTERLAND e.V.:
,Ornamente der Stille”
von Carolin Libuda
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usammenarperit mit Reiseveranstaltern &

Tourismusverpanden

DIE NATIONALEN SONDERAUSSTELLUNGEN STEHEN UNTER DER
SCHIRMHERRSCHAFT DES BUNDESPRASIDENTEN

NATIONALE SONDERAUSSTELLUNGEN

ZUM REFORMATIONS 2017

BERLIN WITTENBERG EISENACH
APRIL/MAI - NOVEMBER 2017

REISEN

www.3xhammer.de

PROGRAMMBAUSTEINE FUR GRUPPEN

DleWartur (UNESCO-Vetere),Bsrach, Warur Sfung

EISENACH - DIE WARTBURG (UNESCO-WELTKULTURERBE)

Als herausragendes Denkmal der feudalen Epoche in Mitteleuropa wurde die
Wartburg 1999 in die Welterbeliste der UNESCO aufgenommen. Der sagen-
hafte Sangerkrieg, das Wartburgfest und die Wiederherstellung der Anlage
im Sinne der Nationalromantik begriinden die Symbolhaftigkeit des Ortes.
Als ,Junker Jrg” auf der Burg versteckt, vollbrachte Luther hier in nur
zehn Monaten sein Leb k: die ( des Neuen Testament:
Info: Wartburg-Stiftung | Tel. +49(0)3691 2500 | www.wartburg.de

TIPP: Es werden regelmaRig Konzerte im Festsaal angeboten, die gebucht
werden konnen.

TORGAU - POLITISCHES ZENTRUM DER REFORMATION

Die Schlosskirche gilt als der erste protestantische Kirchenneubau und
wurde 1544 von Luther persénlich eingeweiht. Hier schlossen sich die

1] die die i 1] zum Torgauer Bund
zusammen und sorgten mit ihrem politischen Einfluss fiir die erfolgreiche
Verbreitung des neuen Glaubens.

Info: Tel. +49(0)3421 70148 | www.tic-torgau.de

BERLIN
Der h im Martin-Gropius-Bau kann thematisch kom-
biniert werden mit einem Stadtrundgang und einer Stadtrundfahrt zu

EISLEBEN - GEBURTS- UND DES REF

Hier wurde Luther 1483 geboren und hier starb er 1546. Die historischen
Gebéude der Luthergedenkstatten in Wittenberg und Eisleben gehtren
zum UNESCO-Welterbe. Eine Dauerausstellung erzahlt von der Herkunft
des Reformators, der Bergbautatigkeit des Vaters, vom Leben im Mittelalter
und von der Taufe Luthers. Zu den wichtigsten Exponaten gehért ein
Taufstein aus dem Jahr 1518. Ebenfalls nachempfunden ist die Wohnung
der Familie Luther mit historischen Mobeln und f

Themen wie ,Religionen in Berlin®, Beliebt ist auch eine
Baustellenfiihrung im Berliner Schloss und zukiinftigen Humboldt-
forum. Am Abend bietet die Berliner Gastronomieszene alles was der
Gaumen wiinscht. Fiir den Besuch einer Opern-, Theater- oder Konzert-
auffiihrung organisieren wir gerne Karten.

Reiseempfehlung: Ab dem 13. April bis Mitte Oktober 2017 findet die
TGA( i ) in Berlin statt. von

sind auch die Taufkirche mit ihrer Lutherkanzel und das Lutherdenkmal
auf dem Marktplatz.
Info: Tel. +49(0)3491 4203-171 | www.martinluther.de

MANSFELD - LUTHERS KINDHEIT UND JUGEND

Martin Luthers Elternhaus, der Platz mit dem Lutherbrunnen, Schloss Mans-
feld und die reich ausgestattete Georgs-Kirche mit Lutherbiiste und einem
Portrét Luthers von 1549 erinnern daran, dass der Reformator in der kleinen
Stadt am Rande des Harzes seine Kindheit und friihe Jugend verlebt hat.
Info: Tel. +49(0)3491 4203-171 | www.martinluther.de

ERFURT - GEISTIGE HEIMAT LUTHERS

Von 1501 bis 1505 studierte Luther an der schon damals beriihmten Uni-
versitdt zunachst die ,Sieben freien Kiinste”, spéter Theologie und - auf
Wunsch seines Vaters - auch Rechtswissenschaft. 155 bat er um Aufnah-
mein das Erfurter Kloster der Augustiner-Eremiten und wurde zwei Jahre
spéter zum Priester geweiht. Diese interessante Geschichte erlebt man
an authentischen Orten bei einem Stadtrundgang.

Info: Tel. +49(0)361 66400 | www.erfurt-tourist-info.de

WITTENBERG - WIEGE DER REFORMATION

Als Luther am 31. Oktober 1517 seine 95 Thesen verdffentlichte, wurde
die mittelalterliche Weltordnung in ihren Grundfesten erschiittert. Das
Lutherhaus st heute das weltweit bedeutendste reformationsgeschicht-
liche Museum. Hier lehrte er vor Studenten aus ganz Europa und iiber-
setzte mit seinem Mitstreiter Melanchthon das Alte Testament. Beide
liegen in der Schlosskirche begraben. Schloss- und Stadtkirche sowie
Luther- und Melanchthonhaus gehoren zum UNESCO-Welterbe.

Info: Tel. +49(0)3491 4203-171 | www.martinluther.de

Marzahn-Hellersdorf, einer der groRten Plattenbausiedlungen Europas,
dreht sich dann alles um griine Stadtraume und Kultur in unterschied-
lichster Dimension und Gestalt.

Marin Gropis B, S, Jrsch 012

Quelle: art cities Reisen (Tochter projekt2508) (http://www.art-cities-reisen.de/images/downloads/ACR_Luther_2017.pdf)



Wer was wann mit wem??

* [nhaltliche, thematische Zusammenarbeit
* Kirchen als Kulturorte
* Themenjahre (z.B. Luther/Reformation)

Bildungseinrichtungen,

Religionsunterricht, Geschichte, Sozialkunde,

Kulturelle Bildung Politik. ..
« Kirchen als AuBerschulische Lernorte
Kunst- und
Kreativwirtschaft * Produktentwicklung, Merchandising, Vermittlung

« Sichtbarmachung kirchlicher Angebote:
Aufnahme in Medien - Veranstaltungskalender,
Homepage, Stadtbild (Themenrouten)

« Paketangebote, Destination-Cards

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Wer was wann mit wem??

» Pilgerservice, Pilgerherberge
o Aktive Ehrenamtlern einen Aktionsraum bieten

Wirtschaft « Unterbrechung des konsumorientierten Alltags
- » Stress- und Konkurrenzfreie Zone
Freizeitangebote * An aktuelle Trends und Themen anknUpfen
(Aktiv, Natur, SpaB, (Nachhaltigkeit, Sharing Economy,
Entspannung) FIGchtlingshilfe und Integration

« Spendenbereitschaft aktiv nutzen (z.B. Uber
App ,Religiana®)

Thematische Projekte (Zu Tisch bei Luther

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Umsetzung der Zusammenarberit

* Netzwerkmanagement / Koordination einrichten
* Regelmalige physische Treffen (ggfs. extern moderiert)

* Digitalen Raum / Kommunikationsplattform (Sichtbarkeit nach
iInnen und auf3en)

o Klarheit, Ehrlichkeit und Verbindlichkeit in der Kommunikation
und Zusammenarbeit

« Lust und Bereitschaft zur Veranderung!

« Auf Starken konzentrieren (Weniger ist Mehr)

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



Vielen Dank!

| ara Buschmann M.A. projekt2508 GmbH

Eulturmaqagement. Full-Service Agentur fir Kultur und
ulturtogrlsmus. Toursmus

Moderation

Leitung Geschaftsstelle Berlin

T:0176 /616159298
post@larabuschmann.de T: 030 /26542799

buschmann@projekt2508.de
www.larabuschmann.de
www.projekt2508.de

www.kulturtourismusstudie.de

Frankfurt, 15.06.2016 L. Buschmann



